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Krotki film o mieszkaniu do kupienia

SPOSOBY NA SPRZEDAZ | Internetowa telewizja o nieruchd}ﬁbéciach, relacje na 29Wo ‘zwblacu budowy, marke‘rihg szeptany czy blog
o tazience - to tylko niektore pomysty deweloperow czy agencji nieruchomosci na przyciagniecie klientow

-

ANETA GAWRONSKA
JANINA BLIKOWSKA

W czasie kryzysu firmy sprzeda-
jace mieszkania szukaja nowych
mozliwosci pokazania swoich
ofert. W grudniu pod adresem
www.tvim2.tv rusza pierwszain-
ternetowa telewizja poSwiecona
nieruchomosciom. Zatozyli ja
Stawomir Meczyriski i Piotr
Brzes$cinski, od lat zwiazani
zagencjamiposrednictwa.
Telewizja ma miec¢ cztery ka-
naly tematyczne. Na pierwszym
znajda sie informacje z rynku,
na trzech pozostatych - gléwnie
reklamy dotyczace budownic-

twa, nieruchomoséci, finanséw. §

- W tych trudnych czasach 3¢
nowa formareklamy,do tegota- %§i
nia, ma szanse powodzenia &k

- uwaza Jarostaw Skoczen, za-
angazowany w stworzenie no-
wego projektu. Dodaje, ze jesli
kto$ chee na przyklad sprzedac
mieszkanie, to moze je pokazaé
w specjalnym filmie na stronie
internetowe;j telewizji.

Tydzien takiej telewizyjnej
promocji makosztowac ok. 10 z,
a wyprodukowanie filmu ok.
200z} - Bioragc pod uwage ceny
mieszkan, nie sa to duze sumy
- uwaza Jarostaw Skoczen.

Internetowa telewizja o nieru-
chomos$ciach ma sie utrzymy-
wac z banneréw reklamowych
iofert wideo. Pomystodawcy za-

08122008, Rzeczpospalita Nieruchomoéci

praszaja do wspolpracy agencje
nieruchomosci, banki, instytucje
finansowe, firmy budowlane, ale
tez projektantéw, architektéw
wnetrz czy stylistéw mieszkan.

Blog o tazience

Niektérzy do reklamowania
inwestycji zapraszaja gwiazdy
show-biznesu. Dzi$ nie wystar-
cza jednak zwykla reklama
z twarza Edyty Gorniak czy
Ebiego Smolarka. Debowe Tara-
sy w Katowicach firmowane
przez TriGranit promuje Piotr
Kupicha, wokalista grupy Feel.

Na stronie dewelopera jest nie
tylko wywiad z piosenkarzem,
ale tezjego blog poswiecony in-
westycji. Zachwytom nie ma
wnim kornica. ,Doskonata lokali-
zacja, oryginalna architektura,
atakze ciekawa oferta aranzacji
wnetrz sprawiaja, Ze warto
zwroécic¢ uwage na te inwestycje
w centrum Katowic. (...) Najbar-
dziej cieszymy sie z duzej fazien-
ki, mamy dosy¢ kapieli z pralkq
i pelnym koszem na pranie”
- cieszy sie Kupicha, ktéry re-
klamuje tez kredyt mieszkanio-
wy w Banku Millennium.

«Tak w oku
kamery
internetowej
wygladat plac
budowy war-
szawskich
wiez
Platinum
Towers
5 grudnia
o godz.
13.57:
Deweloper
chce, by
klienci
Sledzili

postepy
prac

odpowiedzialny za kontakty
zmediami w Metrohouse.

Dodaje, ze hitem ostatnich
dni jest za$ akcja ,Kupujacy nie
placi prowizji” zachecajaca po-
tencjalnych nabywcéw miesz-
kan do skorzystania z bezplat-
nej oferty posrednika.

Wianki od dewelopera

Firma Atlas Estates urucho-
mita kamere internetowa na te-
renie Platinum Towers, czyli
dwoch stotecznych 22-pietro-
wych wiez budowanych w kom-
pleksie z hotelem Hilton i Plati-
num Business Centre. W inwe-
stycji znajdzie sie blisko 400
apartamentéw. - Dzieki kame-
rze nasi klienci na specjalnej
stronie na biezaco moga sledzi¢
postepy prac budowlanych
- moéowi Michat Witkowski, dy-

Agencja Metrohouse stawia rektor marketingu i sprzedazy

z kolei m.in. na marketing szep-
tany.
- Promocje oferty rozpoczy-
namy juz od najblizszej okolicy,
gdzie za zgoda klienta informa-
cja o wystawianej do sprzedazy
nieruchomosci trafia dojego sa-
siadéw, ktérzy w ten sposéb
moga mie¢ wplyw na to, kto sie
do mieszkania wprowadzi. Duze
znaczenie ma tu tzw. marketing
szeptany, nieocenione narze-
dzie w promocji nieruchomosci
nietypowych, ekskluzywnych
- opowiada Marcin Jarnczuk,

w Atlas Estates.

Firma Unihouse otworzyla
z kolei punkt informacyjny
w stotecznym CH Targéwek.

- Tworzymy takie miejsca, by
Kklienci mogli tatwiej zapoznaé
sie znasza nowq propozycja do-
tyczaca finansowania zakupu
domow i mieszkan uwzglednia-
jaca przyjecie w rozliczeniu ich
dotychczasowej nieruchomosci
- thumacza przedstawiciele de-
welopera. Podobne punkty
dzialajg takze w innych gale-
riach.

Firma stawia tez na dni
otwarte, w czasie ktérych poka-
zuje powstajace osiedla. I tak
na przyktad w Osadzie Brzeziny
na warszawskiej Biatotece pod-
czas otwartych dni pokazano
potencjalnym klientom... wysta-
we archeologiczna. Mozna byto
zobaczy¢ prastare naczyniaiin-
ne przedmioty codziennego
uzytku zebrane podczas wyko-
palisk na terenie powstajacego
osiedla. Podczas promocji osie-
dla Polnych Makéw w gminie
Lesznowola kazda potencjalna
Klientka firmy Unihouse dosta-
wala kwiaty, a w przerwie mie-
dzy zwiedzaniem budowy moz-
na byto wilasnorecznie zaple§é
wianki.

Swoje sposoby ma tez JW.
Construction. Od kilku tygodni
na kamienicy w Al. Jerozolim-
skich wisi gigantyczny banner
tej firmy. Deweloper kusi klien-
tow, aby kupowali mieszkania,
zapewniajac pomoc w uzyska-
niu kredytu na 100 proc. warto-
$cinieruchomosci.

- To niejedyny sposéb na do-
tarcie do nowych klientéw. Nie
chcemy i$¢ utarta Sciezka, dlate-
go teraz nastawiamy sie na bez-
posredni kontakt znabywcami.
Nasi handlowcy bedg sami
do nich docieraé¢, a nie oni
donas - zdradza Agata Wrébel,
odpowiedzialna za PR w JW.
Construction.



