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Luksus :=
po polsk

rawie 1 200 000 zlotych kosztowal

pierwszy aston martin model DBS

sprzedany w warszawskim salo-

nie tej marki. Ulubione auto Jame-
sa Bonda Polacy upodobali sobie do tego
stopnia, ze w ciaggu miesigca (salon otwar-
to 10 marca tego roku) zamoéwili kilka sztuk.
Firma liczy na roczna sprzedaz 20 aut
w Polsce, ale wiele wskazuje na to, ze swoje
oczekiwania bedzie musiata skorygowac na
plus. - Widzac, ile po Polsce jezdzi porsche
czy bentleyow, nie mogliSmy sobie pozwo-
1i¢ na dalsza nieobecno$¢ na polskim rynku
- m6wi menedzer Astona, Adam Wardach.

Jak to si¢ ma do kryzysu? Nijak. Popyt
na najdrozsze auta tylko wzrdst. W czerw-
cu swéj pierwszy oficjalny salon otworzy
w Warszawie marka Bentley. O klientow
walczy tez Jaguar z nowym modelem XJ, za
ktory trzeba zaplaci¢ nawet 660 tys. Auto od-
bylo nawet swoiste tournée po najwigkszych
miastach kraju - w Warszawie prezentacje
urzadzono w Arkadach Kubickiego pod Za-
mkiem Krblewskim, w miejscu, gdzie odby-
waja si¢ prestizowe bankiety i pokazy mody.

Ubiegty rok pokazat, ze w Polsce rvnek luk-
susowych marek wcale si¢ nie skurczyl. Nie
wycofala si¢ bodaj zadna firma z najwvzszej
polki, jak stalo sie to cho¢by w Rosji. Wyni-
ka to z faktu, ze bogacimy si¢ duzo wolniej
i trudno poda¢ u nas przykiady nagtych for-
tun. Logiczne wigc, ze zamozni Polacy nie
odnotowali spektakularnych bankructw.
Ale tez rynek luksusu nadal (po 20 latach!)
u nas raczkuje. W ubiegtym roku wydalismy
na luksus ok. 1,5 mid euro, podczas gdy np.
Wiosi az 26 mld. Na tegorocznym forum or-
ganizacji Business of Luxury, odbywajacym
si¢ w Bukareszcie pod auspicjami Citibanku,

ogloszono, ze polski rynek luksusu jest naj-
slabiej rozwiniety ze wszystkich krajow regio-
nu. Szef organizacji Oliver Petcu wini za to
zaréwno malg motywacj¢ Polakoéw do naby-
wania drogich débr (nie jestesmy snobami),
jak i niewielka grupe potencjalnych klientow.
Wyprzedzaja nas m.in. Ukraificy, Rumuni
i Serbowie. Ale tez Warszawa nie przezywa
najazdu turystow;, ktdrzy sg waznymi klienta-
mi najdrozszych sklepow (w czeskiej Pradze
stanowig nawet 80 proc. kupujacych) i nie
mamy najdrozszych marek mody (Dior, Cha-
nel) czy hoteli (Four Seasons) jak Budapeszt.
Zachowania konsumenckie najbogatszych
Polakow zblizone byly w ubieglym roku do
zachowan klientéw débr luksusowych na
$wiecie: wybierali klasyke. Dobrze to widaé
w modzie. Joanna Witczak, szefowa salonu
szwajcarskiej marki Bally, przyznaje, ze najle-
piej sprzedajg si¢ klasyczne buty z linii Mirtil-
lo - jeden ze znakéw rozpoznawczych marki
- ktore z sezonu na sezon réznia si¢ tylko deta-
lami. Ekstrawagancje w postaci toreb ze sko-
rv pytona za 13 tys. zt cieszyly si¢ mniejszym
powodzeniem. Klasyka rzadzi takze w branzy
zegarmistrzowskiej i w wyposazeniu wnetrz.
Stanley Bark, szef Swatch Group Polska (ze-
garki, m.in. Rado i Omega), przyznaje, ze za-
skoczyly go kiepskie wyniki sprzedazy modeli
sygnowanych nazwiskiem znanych projek-
tantéw w poréwnaniu z zainteresowaniem
klasycznymi omegami. Klientow na warte
70 tys. z} omegi w zeszlym roku sukcesywnie
przybywato. Podobnie jak zainteresowanych
wazami czy kapami na {6zko w cenie 5 tys. zI,
jakie oferuje otwarte niedawno Etro Home.
Jak méwi Dorota Kué, wspdtwlascicielka sa-
lonu, zdziwila ja duza rozpoznawalno$¢ mar-
ki wérod warszawiakow. Ale Etro nie jest
marka wywrotowsg, co pomogto sprzedazy.

Dobra wiadomo$¢:

polski rvnek najdrozszych
dobr nie ucierpiat w kryzysie.
Zla: jest najstabiej rozwiniety
W regionie.

Pojawita si¢ jednak klientela na polskie-
go Harrodsa - ruszyta dlugo wstrzymywana
budowa spektakularnego domu towarowe-
go przy ul. Brackiej w Warszawie projektu
Stefana Kurviowicza. Inwestorzy (rodzina
Likusow) planuja na przyszloroczne otwar-
cie pozyska¢ dofn marki, jakich Polska jesz-
cze nie widziala, m.in. Hermésa. Rozkwit
przezywaja tez autorskie butiki, gdzie moz-
na kupi¢ ubrania i dodatki awangardowych
kreatorow. Mekka jest stoteczna ul. Moko-
towska z salonami sprzedajagcymi m.in. Ri-
cka Owensa, Jil Sander, awangardzistow
belgijskich czy kreatoréw japonskich.

Amatorzy najdrozszych doméw i apar-
tamentow bedg mieli w czym wybieraé. Co
prawda realizacja warszawskich wysoko$-
cioweéw Daniela Libeskinda i Zahy Hadid
staneta pod znakiem zapytania, do uzytku
oddany za to zostal Platinum Towers - dwie
22-pigtrowe wieZe usytuowane w sasiedztwie
hotelu Hilton. Sprzedano az 90 proc. miesz-
kaf, mimo ze 200-metrowy apartament kosz-
tuje ponad 5 min z}. Firma TS Invest oglosita
wlaénie przedsprzedaz drugiego etapu inwe-
stycji Tesoro Ivory Residences. Kompleks
ulokowany pod Gdynia sklada si¢ z rezyden-
¢ji (kazda warta ok. 10 min z) z rozmieszczo-
nym pomie¢dzy nimi 37-hektarowym parkiem
i stawem. Na zainteresowanie nie moze na-
rzeka¢ osiedle Mazury Residence Airpark
& Marina usytuowane kolo Gizycka. Do do-
moéw majacych do dyspozycji marine, plaze,
korty i ladowisko dla helikopteréw pierw-
szy wiasciciel wprowadzil si¢ na poczatku
ubiegtego roku, czyli w samvm oku kryzysu.
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